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Ein ,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
zwischen Verlag und Auftraggeber Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,,Anzeigen® bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende™ bezeichnet) in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestdtigung durch den Verlag
rechtsverbindlich.

Ein ,Abschluss" ist ein Vertrag Gber die Veréffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem
Werbungtreibenden gemaB Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffentlichungen
auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fiir Unternehmen, deren
Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage zu
erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abgerufen und veroéffentlicht wird.

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstdnden nicht erfillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, rickwirkend
Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden
Nachlass.

Der Verlag behélt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Spezialbeilagen oder Kollektiven Sonderpreise
festzusetzen.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens einer Seite an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen.

Auftrage fur Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise

nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies

der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

Eine Stornierung von Werbeauftragen oder Abrufen ist nur bis zum Anzeigenschlusstermin moglich. Die
Stornierung muss schriftlich oder per Mail bei dem Verlag eingehen. Der Verlag wird sich dasjenige
anrechnen lassen, was er in Folge anderweitiger Buchungen erwerben konnte oder boswillig zu
erwerben unterlassen hat.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich ohne Anerkennung einer Prifungspflicht vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, insbesondere wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behoérdliche Bestimmungen verstdBt, deren Veréffentlichung fir den Verlag u. a. wegen des Inhalts, der
Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder diese Anzeigen Werbung Dritter
oder fir Dritte enthalten. Auftrage fir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des
Musters und dessen Billigung bindend. Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht bezliglich von
Werbemitteln, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht,
bediirfen diese in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese
berechtigt den Verlag zur Erhebung Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Flr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen
Druckunterlagen fiir Anzeigen oder andere Werbemittel ist der Auftraggeber verpflichtet,
ordnungsgemaBe, insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben des Verlages entsprechende
Vorlagen fiir Anzeigen oder andere Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn zu liefern. Kosten des
Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen. Fir erkennbar ungeeignete oder nicht einwandfreie Druckunterlagen fordert der
Verlag unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die Ubliche Druckqualitét der Anzeigen oder
anderer Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Dies gilt nur
fir den Fall, dass der Auftraggeber die Formatvorgaben und technischen Vorgaben des Verlages bei der
Anlieferung der Druckunterlagen erfillt hat.
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Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen Veroffentlichung der
Anzeige.

Kosten fiir die Erstellung von Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine
Ersatzanzeige zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem
Leistungsinteresse des Glaubigers steht oder diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnisméBigen Kosten
moglich wére. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeigeoder der Veroffentlichung eines anderen
Werbemittels ist eine Rlickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Lasst der Verlag eine ihm fir die
Ersatzanzeige gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des
Auftrages. Der Verlag haftet fir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder
aus unerlaubter Handlung nach folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die
Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des vertragstypischen, vorhersehbaren Schadens.
Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde
und nur in Hohe des vertragstypischen, vorhersehbaren Schadens. Dies gilt nicht fir das Ricktrittsrecht
eines Verbrauchers bei einer Pflichtverletzung, die nicht in einem Mangel der Leistung besteht und vom
Verlag zu vertreten ist. Die Haftung bei einer Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit
bleibt unberihrt. Ebenso die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz. Reklamationen miissen — auBer
bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzlige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
flr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Héhe von 8 % Uber dem Basiszinssatz im
kaufmannischen Verkehr bzw. 5 % lber dem Basiszinssatz im nichtkaufmannischen Verkehr sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, vor Beginn einer neuen Geschaftsverbindung und auch wahrend der Laufzeit eines
Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften angegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Bei Anzeigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der
Voraussetzung, dass die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag behalt sich die
Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hohe fir den Fall vor, dass die
Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Aus einer Auflagenminderung kann nach MaBgabe der Ziffer 2 bei einem Abschluss tber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die zugesicherte Auflage unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie bei
einer zugesicherten Auflage bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v. H., bei einer zugesicherten
Auflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 v. H., bei einer zugesicherten Auflage bis zu 500.000
Exemplaren mindestens 10 v. H. betragt. Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 27 dieser
Allgemeinen Geschaftsbedingungen bleibt unberiicksichtigt. Darliber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
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Auflage so rechtzeitig in Kenntnis gegesetzt hat, dass dieser vorErscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlicktreten konnte.

Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz
des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der

Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung angenommen.
Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewdhrte Mittlerverglitung in Hohe von 15 % bezogen auf das jeweils vermittelte Kundennetto
(Bruttotarifpreis abzliglich kundenorientierter Rabatte) darf an den Auftraggeber weder ganz noch
teilweise weitergegeben werden.

Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fir laufende Auftrdge, wenn nicht
ausdricklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Wird fir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der
schriftliche Nachweis einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 % erforderlich. Konzernrabatte bedirfen
in jedem Fall der ausdriicklichen schriftlichen Bestatigung durch den Verlag.

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt.
Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die
Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er
stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserechtlicher Vorschriften entstehen kénnen.
Bei Veroffentlichung von Gegendarstellungen bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten nach MaBgabe
des Anzeigentarifs. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung
freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniber Dritten zu unterstiitzen.

Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-
Medien aller Art (einschlieBlich Internet) erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz-
und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
offentlichen Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltlich in dem fir die Durchfiihrung des Auftrages notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden
in allen Fallen ortlich unbegrenzt libertragen.

Bei Betriebsstérungen oder in Féllen héherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger
Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen -
sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner
Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen,
wenn die Druckschrift mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere
Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur
tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Auflagenminderungen aus Griinden des vorstehenden Satzes
bleiben im Rahmen von Ziffer 20 dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen unbertcksichtigt.

Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den
redaktionellen Teilen der Druckschrift (in Typo, grafischen Elementen, Farbigkeit, Spaltigkeit)
unterscheiden mussen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Sie sind grundséatzlich mit einem
eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den Verlag mit dem Wort ,,Anzeige" ohne
Ricksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behélt sich die Verdéffentlichung nach Vorlage eines
verbindlichen Musters vor sowie das Recht, bei besonderen Publikationen Sonderpreise festzusetzen.
Dem Verlag ist das Advertorial mindestens zehn Werktage vor Druckunterlagenschluss zur Priifung und
Billigung vorzulegen.

Der Ausschluss von Wettbewerbern des Werbungtreibenden wird nicht zugesichert.



